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Renaissance unveils 
solar-equipped trailer 

at Rockland Centre

Left, Eric Favreau, president of MC2 Énergie which developed the solar technology for 
Renaissance’s new trailer, is seen here with Pierre Legault, Renaissance’s executive-direc-
tor for Montreal.
Martin C. Barry

Renaissance, the Montreal charity 
group that takes in donations of 
second-hand goods while training 

unemployed people for new jobs, launched 
a new energy-efficient collection trailer at 
the Rockland Centre this week in prepa-
ration to deploying the unit at shopping 
centres all over the region of Montreal.

Considered unique, the electrified trailer 
is powered by a large solar collection panel 
located on the side of the unit, which was 
developed by MC2 Énergie, a Quebec-
based technology company that specializes 

in solar heating systems. The panel is 
concealed behind two swinging doors that 
can be opened up when needed.

The trailer is fully lighted and heated, 
with electricity furnished by the solar 
power unit. For situations when there is 
insufficient sunlight to power the solar 
panel, the trailer has also been equipped 
with a propane system. The mobile unit 
will be transported by Renaissance to 
various locations where the organization 
collects donations made by the public. 
The trailer will be parked at the Rockland 
Centre until May 3.
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Communauté 
virtuelle destinée aux 
jeunes entrepreneurs

La CDEC Côte-des-Neige/Notre-
Dame-de-Grâce, les CLD les 3 
Monts, de l’Ouest de l’île et de 

Lachine s’unissent pour créer la commu-
nauté Facebook et Linkedin la Centrale des 
entrepreneurs. Cette communauté vise à 
promouvoir et à soutenir l’entrepreneuriat 
jeunesse, en complément aux nombreux 
services offerts par ces organismes.

«Avec cette communauté, nous voulons 
permettre aux jeunes entrepreneurs actuels 
et en devenir d’échanger entre eux et avec 
des intervenants du développement écono-
mique desservant leur localité, d’accéder à 
des  informations pertinentes, incluant sur 
le financement de leur projet d’entreprise 
ainsi que sur les occasions de formation 
et de réseautage», explique M. Claude 
Lauzon, directeur de la CDEC Côte-des-
Neiges/Notre-Dame-de-Grâce. 

Les partenaires initiateurs de la Centrale 
des entrepreneurs travaillent d’ailleurs 
quotidiennement à accompagner de jeunes 
entrepreneurs dans leurs démarches de 
démarrage d’entreprise et à assurer auprès 
d’eux un suivi constant une fois l’entrepri-
se démarrée. «Nous avons décidé de réunir 
nos ressources et de collaborer ensem-
ble pour créer cet espace sur les médias 
sociaux dans le meilleur intérêt des jeunes 
entrepreneurs et des communautés que 
nous desservons , indique M. Guy Bazinet, 
directeur général du CLD les 3 Monts. La 
Centrale des entrepreneurs est également 
notre vitrine commune pour mieux les 
informer sur l’accompagnement et l’aide 
financière que nous sommes en mesure de 
leur offrir à nos bureaux respectifs.» 

Il a été mainte fois démontré que le suc-
cès de l’entrepreneuriat jeunesse repose 
grandement sur les occasions d’échange, 
de mentorat et sur l’accès à du finance-

ment et des conseils professionnels. «Les 
médias sociaux font partie intégrante des 
ressources à notre disposition pour créer un 
environnement propice à stimuler l’entre-
preneuriat jeunesse dans nos communau-
tés, ajoute Nicolas Roy, directeur général 
du CLD de l’Ouest de l’Île. Facebook et 
Linkedin constituent des destinations de 
plus en plus fréquentées et interactives. 
En plus d’y partager du contenu intéres-
sant pour les membres de la Centrale des 
entrepreneurs, nous en profiterons pour 
mettre en vedette nos jeunes entreprises 
locales et partager les bonnes nouvelles les 
concernant. » 

On peut se joindre à la Centrale des entre-
preneurs sur Facebook : facebook.com/
Centraledesentrepreneurs <http://www.
facebook.com/Centraledesentrepreneurs>  
ou en faisant partie du groupe Linkedin 
qui porte le même nom.

À propos des partenaires

La CDEC et les CLD sont des corpora-
tions autonomes sans but lucratif créées 
par les acteurs du développement éco-
nomique et social de leur communauté. 
En plus de regrouper leur communauté 
locale autour de stratégies et de projets 
de développement économique, elles ont 
pour mission de stimuler l’activité écono-
mique en favorisant le développement de 
l’entrepreneuriat et de l’emploi dans leurs 
territoires respectifs. Pour ce faire, elles 
mettent à la disposition des communautés 
d’affaires des programmes et des outils 
pour faciliter le démarrage ou la crois-
sance d’entreprise. Le groupe Facebook 
la centrale des entrepreneurs viendra aussi 
supporter cette mission.

Source: Capital-Image
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